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外贸实战资料库 / 03

高询盘产品详情页模板

可直接套用的产品标题、关键词、卖点与 FAQ 框架

适用对象：制造企业负责人、外贸经理、平台运营与销售团队
版本：2026.07 | 本资料用于业务学习与内部执行，请结合企业实际情况调整。
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使用说明
这不是一本需要从头读到尾的理论资料。建议先完成文末行动清单，再回到相关章节查方法。每周固定复盘一
次，把判断写进表格，比收藏更多课程更有效。

01 买家如何阅读详情页
海外买家通常先扫读，再验证，再联系。页面必须让关键答案在 30 秒内出现。

首屏必须回答
● 这是什么产品？适用于什么场景？

● 与你的需求是否匹配？

● 为什么值得继续了解这家供应商？

● 下一步如何询价或索样？

信息顺序
价值主张 - 关键规格 - 差异点 - 应用 - 证据 - 交付 - FAQ - 行动按钮。
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02 标题与关键词模板
关键词服务于买家意图，不服务于词量。

标题公式
[核心产品词] + [材质/规格/技术] + for [场景/行业]。示例：Stainless Steel Ball Valve for Chemical Processing。

关键词分层
● 核心词：产品标准名称。

● 属性词：材质、规格、标准、工艺。

● 场景词：行业、用途、设备或问题。

● 采购词：manufacturer、supplier、OEM、bulk、custom。

禁用做法
不要重复堆叠 manufacturer/supplier/factory，不要使用无法证明的 best、No.1 等绝对化表达。
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03 页面模块模板
每一模块都应降低买家的决策成本。

价值主张
For [目标客户] who need [场景/需求], our [产品] provides [核心价值], backed by [证据].

差异化卖点
● 卖点 = 特性 + 买家结果 + 证据。

● 不要只写 high quality；改写为具体材料、测试方法、良率或交期。

信任证据
● 认证与测试报告；设备与产线；关键质控节点；典型项目；可验证交付数据。

行动召唤
告诉买家为了报价需要提供哪些规格、数量、目的港和期望交期。
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04 FAQ 与上线检查
FAQ 不是凑字数，而是提前消除销售沟通中的重复障碍。

建议问题
● What information is required for a quotation?

● What is the MOQ and sample policy?

● Which standards and certifications are available?

● Can you support OEM/ODM?

● What is the typical lead time and packaging?

上线前检查
● 标题、参数、图片里的规格完全一致。

● 移动端首屏可读，按钮清晰。

● 表单不过长，联系方式可用。

● 页面速度与图片大小合理。
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执行工作表
详情页文案画布

模块 需要填写的内容 完成

核心产品词 □

目标买家/场景 □

3 个差异化卖点 □

关键参数 □

信任证据 □

报价所需信息 □

关键词矩阵

核心词 属性词 场景词 采购词 目标页面


